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EL TURISME ESPORTIU CREIX | GENERA NOVES OPORTUNITATS DE NEGOCI

Amb el lema “El terreny de joc és el mon”, I'auditori de la UPF Barcelona School of Management
va acollir ahir, 1 de juny, la segona jornada Turisme i Esport, en qué es van presentar diferents
experiéncies vinculades al turisme esportiu a Catalunya. La sessio, organitzada per INDESCAT i la
UPF Barcelona School of Management, amb la col-laboracié de la Secretaria general de I’Esport,
va constar de 4 taules rodones.

Barcelona, 2 de juny de 2016.- La Jornada sobre Turisme i Esport, que va reunir més de 150
persones, va servir per difondre diferents experiencies de referencia que es duen a terme a
Catalunya, aixi com per fer palesa la rellevancia i 'impacte del turisme esportiu al nostre pais i
potenciar-ne I'especialitzacio.

L'acte va ser inaugurat per Gerard Figueras,

— — secretari general de [I'Esport de |la
lf_l_.; Toneabra | management | Generalitat de Catalunya; Anna Pruna,
w bt , presidenta d’INDESCAT, i Carme Martinell,

‘ directora general de la UPF Barcelona
School of Management. Figueras va

destacar el programa de Turisme esportiu
que la secretaria general de ['Esport
desenvolupa conjuntament amb I’Ageéncia
Catalan de Turisme, que té com a objectiu
“revertir els recursos que genera la taxa turistica també als esdeveniments esportius”. A banda, el
secretari general de I'esport va explicar que també generen activitat econdmica els programes de
competicid i d’esport i lleure. “A Catalunya van tenir lloc uns 200 esdeveniments esportius el
2015”7, va dir.

De la seva banda, Anna Pruna va destacar la capacitat del binomi turisme i esport per generar
activitat economica i per crear llocs de treball. En aquest sentit “ens cal buscar noves férmules,
nous productes i noves experiencies” i “articular un model public-privat que ens ajudi a impulsar
aquest nou model. Per Carme Martinell, la jornada havia de servir per aportar un “valor afegit” per
anar més enlla de I'activitat del propi sector.

Carles Murillo, director del Master en Direccid i Gestié de I'Esport de la UPF Barcelona School of
Management, va destacar en les conclusions tres elements comuns que es van posar de manifest
al llarg de la jornada. D’'una banda, “en una societat canviant I'esport no pot progressar sind ho fa
paral-lelament o per davant d’aquesta”, i aixo implica donar “resposta a les noves necessitats”.
D’altra banda, la jornada “ha posat de manifest que el turisme esportiu és un sector en
creixement, amb idees, models de negoci i que necessita de la col-laboracié entre els diferents
agents”. Finalment, cal tenir present “la participacid i 'economia de I'experiéncia”, ja que el
turisme esportiu engloba els participants que busquen noves experiencies, perd també els seus
acompanyants. Aixo, segons Murillo, “genera noves oportunitats per al sector”.
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Internacionalitzacid, innovacid, col-laboracié publico-privada i noves experiéncies

El programa es va estructurar en quatre taules rodones i va comptar amb la participaciéo de MIC
Sports, BCN & NYC Experience, Cycling Costa Daurada, Odena Village, Play & Train, Agenda Sports
& Elements, Ajuntament de L'Hospitalet, Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, Cluster Esport
Osona, Grupo Alesport-Dentsu, Sportravel, Serhs hotels i Turisme de Barcelona.

A la taula rodona Atraient turistes esportius d’arreu del mén es va destacar la importancia de les
noves tecnologies per millorar la connectivitat dels participants que vénen d’arreu del mén i la
necessitat que el turisme esportiu actiu sigui de qualitat. Es van presentar diferents experiéncies
gue han generat i han de generar noves oportunitats per atraure turistes esportius. Entre
aquestes, El fubol base com un reclam turistic mundial, La sincronitzacio de I'esport i el turisme i la
Costa Daurada com a destinacio de Cicloturisme.

Pel que fa a la Innovacié turistica. La
creaci6 de nous productes, es van
presentar experieéncies com L’esport a la
natura, el cas d’Odena Village; Un terreny
de joc per a tothom, sobre com les
persones amb discapacitats representen
un segment usuari de turisme esportiu; i
Esport, lleure i turisme fusionats pel
Dragon Boat, una modalitat de
piragliisme que creix en practicants a
Catalunya.

La necesssitat de la col-laboracié publico-privada pel turisme esportiu va centrar-se en com des
del sector public s'impulsen infrastructures, instal-lacions i projectes per atraure turistes esportius.
S’hi va presentar I'experieéncia L’Hospitalet, destinacio de turisme esportiu, amb abonaments
especifics per als turistes que volen utilitzar les instal-lacions esportives de la ciutat. D’altra banda,
el president de Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, Enric Tico, va parlar del Turisme
esportiu com una eina de desestacionalitzacio de les estacions de muntanya, amb |'objectiu de
diversificar I’Us de les cinc estacions de muntanya i els set trens turistics que gestiona I'empresa
publica al llarg de tot I'any. Finalment, Osona: impulsant 'economia creativa i esport va presentar
el Cluster Esport Osona, que té el rol d’acompanyar, posar en contacte i impulsar projectes entre
els diferents agents del territori.

La darrera taula, Ideant noves experiéncies entre I'’esdeveniment esportiu i el producte turistic,
va servir per posar de manifest Com l'esport canvia el model turistic i per explicar com Fer de
I'experiencia de correr una marato internacional un éxit. Les ponéncies van posar de manifest
I'evolucid dels practicants i amants de l'esport, en continu creixement. Perd0 també dels
espectadors, que cada cop volen ser més protagonistes de la propia experiencia. En aquest sentit,
cal estar atents i continuar innovant per oferir als practicants experiéncies i productes que
s’ajustin a les seves demandes. Aix0 genera i generara, segons els ponents, noves oportunitats de
negoci per al sector.

Per a més informacioé contacteu amb Miriam Riera +34 695 179 803 mriera@indescat.org
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